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PISANIE DLA OPORNYCH
ODCINEK 3 - PISARZU NIE WSTYDZ SIE PROMOCJI
Tekst: Lukasz Smigiel/ fotografie: Magdalena Oczadly

No dobra... Zatozmy optymistycznie, ze macie juz za sobg debiut w prasie.
Jezeli jeszcze nie udalo wam si¢ nigdzie zawalczy¢ z opowiadaniem, piszcie artykuty.
Najwazniejsze jest to, aby zaistnie¢ przed Czytelnikiem i mie¢ co napisa¢ w liscie do
wydawcy, tudziez nieco pozniej — na oktadce waszej ksiazki (Publikowat dotgd w .....
............. ). Wierzcie lub nie, ale to ma znaczenie (Tak w ogole - to co znajdzie si¢ na

oktadce waszej ksigzki ma OGROMNE znaczenie, ale o tym nastepnym razem).

A zatem, zadebiutowaliScie w ten, czy inny sposob w prasie, znalezliScie wydawce na
ksigzke 1 wlasnie z wypiekami na twarzy negocjujeciec umowe (rzuccie okiem na

Top 5 rzeczy waznych przy podpisywaniu umowy w pierwszym odcinku PDQO).

http://dobrehistorie.com.pl/autor/pisanie-dla-opornych/

Roztaczacie juz wizje tego jak bedzie picknie — spotkania z czytelnikami, darmowe
piwo na konwentach, autografy i REGULARNE przelewy z wydawnictwa... STOP!
Niestety to tylko wizje, tak mito 1 przyjemnie nie begdzie. Jedyny plus catej zaistnialej

sytuacji jest taki, ze ewentualny sukces nadal w 90% zalezy od was.

Umowa podpisana, ale wy nie jedziecie na wakacje. Nie czekacie bezczynnie na
debiut ksigzki. No way. Teraz bierzecie si¢ za plan promocji... Tak jest! Czas na
wszystkie stowa klucze, za ktorymi nie przepadacie — marketing, reklama, public
relations, publicity... Kiedy pisarz styszy te terminy natychmiast budzi si¢ w nim
duma, sprzeciw. Bo przeciez pisarz jest pisarzem, ma piesci¢ stowo, a nie tam...

publicity jakies...



No c6z. Jak mawial Marcelus w ,,Pulp Fiction” — pieprzcie dume! Schowajcie ja
glteboko w stdg siana 1 zamiencie jg na pokorg, cierpliwos¢ i1 dobre checi. Czas, w
ktorym pisarz zajmowat si¢ jedynie pisaniem ksigzek juz si¢ skonczyl. Czas, w
ktorym wing za tragiczng promocj¢ ksigzki ponosit wydawca, takze si¢ skonczyt.
Wydawca boi si¢ inwestowa¢ w promocj¢ mtodych pisarzy 1 w wigkszosci
przypadkow nie sta¢ go na kampanie¢ z reklamami w gazetach, billboardami, spotami
w radiu 1 TV. Takie kampanie majg jedynie niemal pewne bestsellery albo ksigzki z
duzymi mozliwos$ciami zostania bestsellerem. Z miejsca wigc zaldzcie, ze w

promocj¢ waszych pierwszych ksigzek nikt nie zainwestuje nawet zlotowki.

Teraz mozecie albo zatamac¢ rece albo tez liczy¢ na szcze$cie w postaci obrotnego
specjalisty od promocji, ktory pracuje w wydawnictwie. I znowu prozne nadzieje.
Specjalisci od promocji wydawniczej w Polsce w wigkszosci przypadkow nie sg
zadnymi specjalistami. To najczesciej sympatyczne osébki po przypadkowych okoto
humanistycznych kierunkach studiéw, ktére nie wiedza do konca w jaki sposéb
stworzy¢ informacje¢ prasowa. Tacy specjalisci zajmujg si¢ gldwnie rozsylaniem maili
1 ksigzek... Wow. To si¢ nazywa promocja. Zapomnijcie wigc z miejsca o fachowe;j
pomocy ze strony wydawnictwa. Juz samo to, ze specjalista od promocji jest w
oficynie zwykle jeden, a wydawanych ksigzek sg dziesiatki, powinno da¢ wam do

mys$lenia.

JesteScie sami 1 dobrze. Wydawca ma posredniczy¢ pomigdzy wami, a mediami,
wykonywaé podstawowe czynnosci promocyjne i NIE PRZESZKADZAC (no chyba,
ze zatrudnia dobrego fachowca od promocji). Co zatem robi¢? Przeciez za pieé

miesiecy wychodzi wasza debiutancka ksigzka...

Po pierwsze, jak mawiat colonel z druzyny A — grunt to mie¢ dobry plan. W naszym
przypadku chodzi plan marketingowy. Znowu chowacie dum¢ w siano i1 zamiast

traktowac ksigzke jak dzieto, zaczynacie mysle¢ o niej jak o produkcie. Ksigzka jest



dla Czytelnika. Zakladamy, ze jest dobra i teraz musimy znalez¢ jej odbiorcow —
innymi stowy trzeba poinformowac¢ potencjalnych Czytelnikow, ze ksigzka A, pisarza

X, bedzie wkrotce dostgpna.

Drugi wystany przez was przekaz powinien mowié, ze wasza ksigzka jest warta
uwagi Czytelnika. Pamigtajcie — odbiorcy nie znoszg reklamy. Nie wysylajcie wige

komunikatu w stylu:

Polski Stephen King napisal najlepszg ksiazke na Swiecie. Musisz ja mie¢!

Kiedy stysze taki przekaz, mysle sobie — gumno tam! Kolejny King? Phi! A poza
tym, ja tam nic nie muszg... Czytelnika nie da si¢ do niczego zmusi¢, mozna go

jedynie zachgcaé — najlepiej, zapewniajagc mu solidng porcjg rozrywki.

Przy okazji musicie zdecydowac, czy promocja waszej ksigzki ma promowac takze
was samych (co jest w zasadzie konieczne w przypadku debiutu, bo pdzniej mozna
si¢ juz skupi¢ na promocji kolejnych ksigzek z osobna. Autor bedzie musiat si¢
promowac juz nieustannie do konca swoich dni). Na przyktad - przygotowujac plan
promocji mojej ksigzki pt. ,,Demony”, potozylem nacisk na dwa aspekty — osobno
pisarz 1 osobno ksigzka (rzuécie okiem na trailery i od razu bedziecie wiedzie¢ w

CZym 1Zecz).

http://dobrehistorie.com.pl/filmy/zwiastuny/
Promocja waszej ksigzki powinna obja¢ dwie ptaszczyzny — lokalng 1 ogolnopolska.
Za ogolnopolska powinien wzig¢ odpowiedzialno§¢ wydawca (najlepiej zmuscie go

do takiego zapisu w umowie).

Na poczatek zajmiemy si¢ promocja lokalng. Po pierwsze, poszperajcie na stronie

Stefana Dardy 1 zwrdcécie uwage na to, ile Darda wklada pracy w promocj¢ na



,whasnym terenie” (http://www.stefandarda.pl/). Lokalne spoteczno$ci sg bardzo
pomocne w promocji. W miescie, czy miasteczku, z ktérego pochodzicie nie zawsze
dzieje si¢ co$ istotnego z punktu widzenia mediow lokalnych. Dziennikarze lokalni
nieustannie szukaja nowych tematow. Debiutujacy pisarz jest dla nich bardzo
wdzigcznym tematem, ale to nie wystarczy. Zawsze dajcie lokalnemu dziennikarzowi
cos wiecej. Nie badzcie przecietni, badzcie niezwykli. Na pewno macie w swoim

zyciorysie co$, co jest interesujace. Np.

Mlody pisarz, milosnik cmentarzy, promujgcy kultur¢ cmentarna na swoim

blogu, wydaje wlasnie debiutancka ksiazke grozy.

Chwytacie? To juz zaczyna brzmie¢ ciekawie. Z pewnoscig ciekawiej, niz:

Joanna K. zamieszkala przy Strzeleckiej 8, wydala wlasnie nowa ksiazke...

Jestes$cie cieckawymi ludzmi. Macie r6znorakie zainteresowania. Wykorzystajcie je do
stworzenia komunikatu, ktory zaciekawi lokalne media. To si¢ nazywa kreowanie
wizerunku 1 nie ma w tym nic zlego, jezeli nie zaczynacie klamaé. Ktamstwo ma
krotkie nogi. Kreujac siebie zawsze badzcie maksymalnie szczerzy. Pokazujcie to co

w was prawdziwe i tylko to, co naprawde chcecie pokazac.

Przyktadowy komunikat wystany do prasy/radia/telewizji lokalnej oraz lokalnych

portali internetowych:

W kwietniu do ksiegarni trafia TRUPY - debiutancka ksigzka

wroclawskiego pisarza grozy!

,»lrupy” to debiut literacki Maksymiliana Toleckiego, mlodego wroctawskiego
pisarza, mitosnika kultury cmentarnej 1 twoércy bloga pt. ,,Park sztywnych”, na

ktorym opisuje on historie wroctawskich parkow bedacych przed laty cmentarzami.



»lrupy” to zbior dwunastu opowiadan, w ktorych Tolecki miesza ze sobag
konwencje — kryminatu, thrillera 1 klasycznego horroru. Fragmenty ksiazki, oktadke
oraz komentarz profesora Kazimierza Budy — antropologa 1 archeologa, specjalisty w
dziedzinie tradycji pogrzebowych i1 pochowkow, znajdziecie Panstwo na blogu:

www.parksztywnych.blogspot.pl

Jakie wazne elementy zawiera powyzsza informacja?

1. Powtorzcie w niej kilka razy tytut ksigzki. Z cala pewno$cig umiesécie go
takze w tytule newsa.

2. Podkreslcie lokalnos¢ autora.

3. Stworzcie jaki§ odnos$nik. Informacja musi do czego$ odsyla¢ dziennikarza.
Najlepiej do darmowego bloga z materialami dodatkowymi — fragmenty
ksigzki, oktadka, grafiki - wszystko to jest koniecznym minimum.

4. Blog — temat na dluzsza rozmowg. Teraz poprzestanmy na tym, ze to najtansza,
najprostsza 1 najbardziej skuteczna forma komunikowania z odbiorcami.
MUSICIE mie¢ bloga 1 publikowa¢ na nim co$ ciekawego, najlepiej
niezwigzanego wprost z wasza ksigzka. Dzigki temu beda na niego trafiali
rozni ludzie, nie tylko ci, ktorzy szukajg waszej ksigzki.

5. Powolanie si¢ na autorytet — trudno taki znalez¢, ale to nie musi by¢ Stephen
King. Starczy kto§ z waszego podworka, kto co$§ w zyciu osiggnal. Moze
pracuje z wami 1 zna si¢ na rzeczy, a moze jest kolega po piorze, znajomym
dziennikarzem, czy tez cztowiekiem kultury.

6. Naturalnie w wiadomos$ci powtorzcie takze chwytliwg 1 prosta do zapamigtania
nazw¢ bloga 1 podajcie jego adres. Korzystajcie z zasady trzech powtérzen —
jezeli w przekazie informacyjnym powtorzycie co§ na trzy rdézne sposoby,
wzmocnicie przekaz.

7. Nie zapominajcie, ze potencjalny Czytelnik musi uslysze¢ minimum 6 razy o
wasze] ksigzce, aby przyszto mu do glowy, ze w zasadzie... moze mogliby ja

kupic.


http://www.parksztywnych.blogspot.pl/

Pamigtajac o powyzszych radach, zaczynacie przygotowywaé maile z
informacja o debiucie, ktore poleca do lokalnych mediow. Koniecznie zacznijcie je
wysylta¢ (najlepiej wraz z probnym wydrukiem ksigzki) przynajmniej na dwa, trzy

tygodnie przed premierg waszej ksigzki.

CD porad z zakresu promocji na rynku lokalnym juz za tydzien.

Poprzednie odcinki poradnika ,,Pisanie dla opornych” - znajdziecie na mojej stronie

internetowe] www.dobrehistorie.com.pl
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